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Personen und Objekte älter machen

Der Charme des Alters 

Älter machen? Was soll denn das? Wer will so etwas in Zeiten des Jugend-

lichkeitswahns, der insbesondere in Kreisen von Marketing und Werbung 

propagiert wird (in denen sich auch der größte Anwenderkreis von Ado-

be Photoshop befindet)? Ist das ein Thema für „Photoshop Aktuell“? Ich 

meine: ja – und ein sehr interessantes und wichtiges dazu. Die Werbewirt-

schaft hat die ältere Generation als überaus kaufkräftige Zielgruppe ent-

deckt. Und sie hat eingesehen, dass unter lauter perfekten Models und 

Produkten das bewusst nicht so ganz perfekte Aussehen den höchsten 

Aufmerksamkeitswert besitzen kann. 

Älter machen?

l1l So freundlich wie unser Model in jungen wie 
in alten Jahren aussieht, hat es bestens für seine 
Zukunft vorgesorgt und kann beruhigt dem Pen-
sionsalter entgegensehen. Solche Bildmanipula-
tionen, die dieselbe Person heute und in mehre-
ren Jahrzehnten zeigen, sind hochaktuell: Überall 
wollen uns Wirtschaft und Politik auf rechtzeitige 
Altersvorsorge aufmerksam machen. Auch wur-
de die ältere Generation längst von der Werbung 
als hochinteressante, kaufkraftstarke Zielgruppe 
entdeckt – das Ende des Jugendlichkeitswahns 
scheint eingeläutet. 
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